Svetozar Somsak (1968), znamy

tiez ako Somo, je grafickym
dizajnérom na volnej nohe
(www.somsak.sk). Jeho klientelu
tvoria z velkej ¢asti neziskové
organizacie, zamerané prevazne

na rieSenie environmentalnych
problémov (Greenpeace, Centrum
environmentalnych aktivit,

OZ TATRY, Za Matku Zem, Sosna...),
no pripravoval aj materialy pre
Amnesty International. Vystudoval
Technickud univerzitu v KoSiciach,
odbor Dizajn uzitkovych struktar.
Ma za sebou minulost aktivistu, ked
posobil v rozlicnych ochranarskych
organizaciach. Venoval sa
pesnickarstvuy, skladaniu a pisaniu
textov. Rozpravali sme sa o Zivote,

dizajne, idealoch a komercii.
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Ako si sa dostal k tomu, Ze si ,,environmental-
nym*“ dizajnérom?

Sam by som sa environmentalnym dizajnérom
nenazval, ale ak uz nejaky privlastok potrebu-
jeme, povedzme, Ze tento je najvystiznejsi. Po
skonceni vysokej §koly som sa staby aktivista
ocitol v zoskupeniach ako Sloboda zvierat,
Spolocnost priatelov Zeme, Sosna a réznych
krestanskych zdruzeniach. Podielal som sa na
ich aktivitach, priamych akciach aj vzdelavacich
programoch. V ramci tychto organizacii som
okrem iného pripravoval transparenty, postery,
letaky, manualy pre kurzy... Postupne som sa
prepracoval k poznaniu, Ze dizajnom by som sa
mohol Zivit.

Aké boli zaciatky tvojej firmy?

S kamaratom a fotografom Jainom Grinvalskym
sme zalozili Samoreklamnu agentiru. Obaja
sme boli z aktivistického prostredia, nekomerc-
ne zamerani... Rie$ili sme paradox fungovania
komercnej firmy. Vyskladali sme manifest, ktory
bol vyjadrenim toho, ¢o chceme povedat. Jednou
z myslienok manifestu bolo: ,,Reklama je plat-
forma, ako davat pocitom mena alebo menam
pocity.”“ Vytvorili sme si vlastnd filozofiu, ktorou
sme chceli oslovovat. Pracu v reklame sme
chapali ako priestor, kde sa mdzeme vyjadrovat,
a pocitali sme s tym, Ze sa najde niekto, kto nam
za to zaplati.
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V logu vasej firmy bol trojuholnik s ¢islom 333,
vsadeny v tffiovej korune - na nase konzerva-
tivne prostredia dost provokujtce gesto. Mali
ste s takouto stratégiou uspech?

Prizndvam mieru nasho zameru Sokovat a provo-
kovat. Odrazalo to nase vtedajSie ambicie. Nasim
najvacsim dspechom v tom Case bola realizacia
reklamnej kampane pre internetovy obchod Sme
shop. Vytvorili sme koncept, v ktorom sme spaja-
li ¢iarovy kod s roznymi symbolmi (rohy turona,
plamen sviecky, napis Boh...), Slo nam o spajanie
protikladov. Vzniklo asi 10 motivov, niektoré boli
dost kontroverzné, napriek tomu niekolko z nich
bolo zverejnenych ako celostrankova inzercia

v denniku Sme. Hlavnou myslienkou kampane
bolo, Ze nie vSetko sa da kiipit. Ciarovy kod je
sam osebe silnym symbolom, my sme do1 vlozili
nieco osobné - nase daitumy narodenia, jemne
lyrizované texty. Vizual bol vzdy doplneny
basnou. V tom obdobi som odmietol nastupit na
vykon zakladnej vojenskej sluzby, tak som tam
vkomponoval aj vetu o povraze zdkona. Mali sme
Stastie, niekto to zaplatil a uverejnil.

Zmenilo sa odvtedy nejako vnimanie tvojej
prace? Si pragmatickejsi? Nakolko stale chapes
svoju pracu ako umenie alebo poslanie?
Predovsetkym som sa akosi upokojil a prestal
som mat pocit, Ze ja som ten, kto to tu ma
zachranit. Mam rad to, Co robim, a verim, Ze je
to v mojich grafickych vystupoch citit. Mozno
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by som nehovoril o pragmatizme, skor o vyzreti.
Clovek naozaj nemusi nevyhnutne vyjst na ulicu
s transparentom, aby obh4jil svoj nazor (aj ked
niekedy to inak asi nejde). St postoje, ktoré som
si osvojil, a v kazdodennej komunikacii s okolim
ich prirodzene zastavam a obhajujem. Verim, Ze
je Boh, verim, Ze nasa Zem je len jedna, verim, Ze
nemusim jest méso. To st elementarne hodnoty
a tie sa zakonite premietaji do toho, ¢o robim.

S takymto presved¢enim nie je asi velmi vyni-
mocné, Ze vihimam svoju pracu ako poslanie.

Spociatku boli vsetky tvoje navrhy dost kre-
sebné. Ako prebiehal tvoj umelecky vyvoj?
Ked som s grafickym dizajnom zac¢inal, vSetko
bolo u mila postavené na vykresleni napadu.
Koncepty letakov a broztr (tzv. zrkadla) som
pripravoval ru¢ne, potom to musel pocitacovo
spracovat niekto iny. Zo za¢iatku som mal ista
averziu voci poc¢itacom. Mal som pocit, Ze zabija-
ju autenticitu a umeleckd zlozku, vytlacaju ¢lo-
veka... Tie pocity vSak v podstate nemali realny
zaklad. V stcasnosti je pre mia pocita¢ pomocou
a nevyhnutnostou. Vnimam ho ako ,partnera®,

s ktorym travim vela Casu. Niekedy sa aZ sam
seba pytam, ¢i to nie je choré. Kresebna linka je
u mia stale vyrazni, niektoré prace st na tom
postavené, najméa materialy pre deti. Casto po-
uzivam aj rukou pisané pismo. Rukopis ma svoju
silu, dodava autentickost.

Eko-logicky

Praca v reklame je v prvom rade komerénou
pracou. Nakolko je pre teba délezita etika?
Odmietol si niekedy zakazku, ktora nebola

v stlade s tvojim presvedcenim?

Myslim si, Ze mam Stastie na klientov alebo
skor partnerov, teda ludi, pre ktorych pracujem.
Dolezité je citit cloveka. Ak to tak je, tak spolu-
praca funguje. K tym odmietnutym zakazkam...
mozno boli kedysi na za¢iatku. Spominam si, Ze
ked som sa stal vegetarianom, tak som pracu pre
spolo¢nost predavajicu rybie produkty posunul
spoluziacke.

Mnohé z tvojich prac st na pohlad jednodu-
ché, no pritom obsahuji univerzalnu pointu,
ako napriklad ,environmentalne rovnice“.
Mozes tento projekt priblizit?
Environmentalne rovnice, to je volna tvorba,
otvoreny projekt, ktory priebezne dopltiam. St to
myslienky, o ktorych mam potrebu komuniko-
vat, a na komunikaciu som zvolil jazyk symbolov
a znakov (je to také domace cvicenie grafického
dizajnéra). Vychadzam z predpokladu, Ze jazyk
symbolov je univerzalnejsi ako verbalna komu-
nikacia. Graficka podoba mé6jho motta je tiez
takou environmentalnou rovnicou, umoziuje
divakovi ¢itat ho po svojom. Moja interpretacia
znie: Zem, po ktorej chodim, a schopnost milovat
ma robia zodpovednym za intelekt, ktorym
disponujem.
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